OBSERVATORIO INTEGRAL DE LA REGION TURISTICA
DE PUERTO VALLARTA Y BAHIA DE BANDERAS
Primeros resultados semestre 2016 -2017

Observatorio Integral
de la Region Turistica

Puerto Vallarta 0o Bahia de Banderas febrero 2017

AEBBA

ASOCIACION DE EMPRESARIOS
DE PUEATOVALLARTA ¥ BAHIA DE BANDERAS AL

CONSE]JO COORDINADOR

DE PUERTO VALLARTA Y BAHIA DE BANDERAS




RESUMERJECUTIVO o Observatorio Integrale laRegionTuristica
DEMANDAURISTICA Resumerejecutivo juliediciembre2016

El resultado que se muestra en el presente apartado corresponde a los
levantamientosde datos de los mesesjulio-agostoy noviembre2016 vacaciones
de veranoe inviernorespectivamenteEnamboscasosse utilizé una distribucion
arbitrariaenlosdistintospuntosde afluenciade ambasunidadesde aplicacioncon
baseen la experiencialel destinoque cumpleconun nivelde confianzade 95%y
un error de estimaciéondel 5% . Lossitiosde levantamientaincluyeel Aeropuerto
Internacional centralesde autobuses plazascomercialeszonacentro y sur de
PuertoVallartaNuevoVallartay Playasie BuceriasSayulitay SanPanchoen Bahia
deBanderas

De acuerdoa los resultadosobtenidos,la regionturisticaPuerto VallartaBahiade
Banderas se confirma como un destino familiar en el mercado nacional
primordialmentedurante el verano,coincidiendocon los dos principalesmotivos
de viaje descansoy visita a amigoso familiaresen el caso del verana En
noviembreaparececonmayorclaridadel segmentod 6 2 Rl kK N2 Yde W@ S« & dzy |
alposicionarseomouno de losprincipalesnotivosde visitarla region
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Las principales regiones emisoras son centro y occidente , sin Grafical. Regiondeprocedencigurismo nacional.

embargo, durante el verano es de notarse la participaciénde los

estadosdel noreste de México,asicomo el incrementode mujeres Regidn de procedencia nacional
solterasy divorciadasdurante noviembre(grafica2 y 3). El nivel de

estudios predominante para ambos periodos es de & & dzLJS NA& 2 NJ W Agosto ® Noviembre

O 2 Y LI sBguidlopor ¢ 6 | O K A auhcdpideh pogénije menor,

aparecetambiénprimariay secundariaen mayorporcentajedurante 379 40.7

: 244 33 29.9
lasvacacionesgeverana - |
86 7 : 2542

Asimismogn la relacidnpor temporadasgel porcentajede personas
con mayoresingresosse incrementd durante noviembre para el
mercado nacional (grafica 4). Un segmento que se mantiene
constantehaciael destinoes el que ganaun aproximadode 8,600 a Grafica2. Porcentajedesolteros.
11,699 pesosmensualesp bien, el NSED+,mismoque representael
19%de la poblaciormexicanat

Sinembargode los estratossocialesnasbajosque visitanel destino,
el 60%de losencuestadosgjue dijeronganar3,900 pesoso menosal
messefalaromuedarseenhotel.

Noroeste Noreste Centro Occidente Sureste

HW Masculino m Femenino

11.5

4.7

2.5
Nivelesocioeconémicos (NSE) en Méxjueestablecda Asociacion Mexicare ‘
Agenciasle Inteligenciale Mercadodisponibleen www.amai.org

Agosto Noviembre
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Gréfica3. Porcentajede divorciadosnercado Gréficad. Ingresosnercadmacional.
nacional.
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Enel casodel mercadoextranjero,hay unadiferenciaconsiderablesntre los principalesnercadosemisoreshaciaestaregionturisticaal

incrementarseen 23,4 puntosel turismo canadienségraficab), coincidiendaconel incrementode la estancigpromediode masde 7 dias
muy probablementepor la adquisicionde tiempo compartido (Tablasl y 2), el cual es adquirido principalmentepor personascon

ingresossuperioresa los 90,000 USDanualeg(grafica6). Encuantoa la ocupaciondel mercadoextranjero,en noviembrese incrementa
G FNB Sy & WwOBREINR Rai foina significativamenter NB (i A ¢dindriRr@décan estanciasmas largasy hospedajeen tiempo
compartidomencionadanteriormente

En contraste con el mercadonacional,el porcentajede mercadoextranjerod & 2 f @s3nsiyréen verano,al decrecereste
segmentol4,2 puntosporcentualeparael periodode noviembre(grafica7) e incrementandosdos viajescon amigoso parejadurante
el invierna Asimismogl nivel de estudiosparael mercadoextranjerominimoesé | A{ KK At&dhierato) predominandoBachelo®
Degree seguidapor Associatddegreey en menormedidaMastei@ Degree

Gréficeb. Origendel mercadaextranjero. Grafice6. Annuahouseholdncome(USD).
Origen mercadextranjero AnnalHousehald Income
M Agosto M Noviembre
100  82.8
87 40.96
50 37.4 28.98 282
14 1.11.4 110 0 O 0 0.7 00 0 0 1.11.4
0
USA Carada United Australia India Germany France Brazil Other /ﬁ

Kigdom
g Less than 25,000-49,000 50,000-74,000 75,000-89,000  More than
25,000 90,000

m Agosto  m Noviembre

O | 4
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.
Graficar. Porcentajede soltero mercadoextranjero. Tablal. Porcentajede personagguesehospedarentiempo
compartido durantaoviembre.
% Male mFemale Less than| 25,000 -|50,000 -|75,000 -|Morethan
33.3 25,000 49,000 74,000 89,000 90,000
Hotel 13.2 15.5 32.2 9.2 29.9
Timeshare| 2.0 7.8 235 7.8 58.8

Tabla2. Porcentajede turista por tipo de alojamiento.

USA%) Canadé)
Hotel 58.3 66.4
Agosto Noviembre Timeshare 22.6 15.9
Cottage 0.6 0.9
En el hospedajepara el turista nacional hay variacionesque Hostel Lodginhouse 1.2 0.9
coincidencon menoresingresoso capacidadde gastodurante Familpririends 30 37
agosto al |rV1cr'efment.arse3,8% el hospe(?aje con .T YO\ f A | rented housd apartmerit.. 11.9 93
I 'Y A 3&dangd&de incrementarseen periodo de invierno un
6,1%el turismohospedaden hotel. | gotmyownplace houselp.... 18 2.8
Trailepark 0.6 0.0

\PI'I'.

tonoltg al
dIRgonT t
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Grafica8. Comparativayeneralde hospedajede ambos Gréficed. Comparativaggeneralde hospedajeambos
mercadosenagosto. mercadosennoviembre,
Comparativo general de hospedaje (agosto) Comparativo general hospedaje (noviembre)
%0 . 70 648489

58.68 o
60 50
10
10
2.1 0 1958 1828
20 10.75 9.68 847 856 20 10.84
368 211215 51 o 35 B 391 31319
) . | H mm . = — ' mB .z o
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Hotel T. Compartido  Family/Friends ~ Casa rentada Casa propia Otro Hotel T.Compartido ~ Family/Friends  Casa rentada Casa propia Otro

m Nacional  m Internacional B Nacional W Internacional

Lo anterior conllevagenerar una division entre establecimientoscon
regulaciony los no reguladostanto para el mercadoextranjerocomo
nacional El comportamientode ambos mercadosen este rubro no
contempla grandesdiferenciasdurante el verano si se consideralas
caracteristicaslel viaje entre un mercadoy otro, comola distanciay la
posibilidadde contarconfamiliay amigosnel destina
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Grafical0. Lugarde hospedajgor situaciéregal

parael mercadoacional.
Agosto

1.4 Graficall. Lugarde hospedajgor situaciériegal
parael mercadoextranjero.

Tipo de alojamiento
900 84.2
785
800
700
60.0

. m Regulado No Regulado
Noviembre 500

m Otro (no identificado) 400

0.5

300 915

200
0.0

Regulado No regulado

16.8

W Agosto 185 215
Noviembre 842 16.8

WAgosto W Noviembre

m Regulado No Regulado

m Otro (no identificado)
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En agosto el 13% del turismo extranjero usé agenciade ATRACTIVOEITADOS
viajestradicional,solo 1% por debajodel mercadonacional,

del cual un promedio de 188% también manifiestano | 3 playay el malecon son los recursos mas visitados, muy alejadosen
organizarel viaje previamentesino hastallegaral destina La  porcentajede la montafia, los pueblos,iglesiasy vida nocturna,al ser éstos
prevision del viaje en el turista nacional parece |os menos visitados (grafica 12). Pareceevidente el interés del mercado
incrementarseparael periodode verano,al viajarsegmentos  extranjero por los aspectosculturalesy el estilo de vida de los pueblos

de menor poder adquisitivo organizasu viaje con mayor mexicanosl haberunadiferenciade 12%respectadel turista nacional
antelacion (de 3 a 4 meseso mas) que el turista de - _ _ o
noviembre Grafical2. Porcentajede turistasqueno visitaronla oferta.

La busquedapor internet parece ser mas intensa en el
mercadoextranjeroen lo que a busquedade cadaservicio Porcentaje que no visito...
por separadose refiere, la diferenciaes de 23,2% respecto
del mercadointerno durante el verana Labrechase cierraa
solo 55% en noviembre, al aumentar el uso de
intermediarios 0 agenciasde viaje en linea asi como
reservaciomlirectamediantellamadagelefonicas

M Nacional M Extranjero

73305 72 724

En ambos mercados,la forma de conocer el destino es
similar a través de los siguientes medios en orden

descendente 1) visita anterior, 2) internet y, 3) de bocaen Y & (b\e@“ (}\)6"" %Q;;@" \)5}06'
, . . . . ., &)

boca Practicamentelos medios masivosde comunicacion < & bﬁ’ A ¢
. -, g X y

como revistasy periédicos se han quedado obsoletos al & =

aparececonmenosde 1%de menciones
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-
El alto porcentaje de turistas que no visitan diversosatractivos permite identificar &reasde

oportunidad para la planificaciony desarrollode productosturisticosque ampliela oferta del
destino, principalmenteen el area de la montafiay los pueblos del interior para ambos
mercados

ACTIVIDADE®NTRATADAS

Paseoen Barcoes la actividad mas contratadapor ambos mercados,mas del 70 % de los

encuestadoglijo habercontratadoun serviciorelacionado Losserviciosde SPAson contratados
por personasde mayor poder adquisitivoprincipalmentepor el mercadoextranjero,en el caso
del nacional,la contratacionde serviciosde SPAse incrementaun 10% durante noviembre Las
AT\@ 0 serviciode motosasicomoel canopyo zip line tienen unatendenciapor segmentosie

menosngresos

MOVILIDAD

El uso de taxi predominala forma de movilidaden el destino para el mercadoextranjero,en
promedio66%de losencuestadofiospedadoen PuertoVallartamanifestarorhaberutilizado el
servicioJigeramentepor arribade los hospedadogn Bahiade Banderag58,6%), seguidode la
rentade autoy transportepublico,un promediode 11%Yy 10% respectivamente

Encambio,el mercadonacionalsi bien utilizael taxi (39,7%) comoprincipalmediode transporte
en el destino,sobretodo durante noviembreal incrementarsepracticamente8% respectodel
periodo vacacionalnterior, se encuentramuy seguidodel transporte pablico,auto propio y
renta de auto, este Ultimo con mayor porcentaje durante noviembre coincidiendocon los

segmentosle mayorpoderadquisitivo
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EVALUACIADESERVICIOS

El servicio de hospedajeen los rubros de acceso,informacion
disponible, limpieza, calidad, personaly precio es evaluadoen
general por el turista nacionale internacionalcomo & 6 dzS¢ 2 €
G Y daddzS ylad évaluacionesnasaltas,con 4.5 en unaescalade

1 al 5, esotorgadapor el jubiladoen el casodel mercadointerno,
seguido por los profesionistasindependientes Igualmente, el
turista extranjeroevallamuy positivamenteel serviciocon escalas

de 4.3 a 4.7 para ambos municipiosde alojamiento Lo mismo
sucedecon los servicioso actividadesconsumidosal evaluarel
accesolacalidadservicioy larelaciénprecio-calidad

Por afiadidura,la experienciaen la playao el centro historico es
también evaluadacomo buena o muy buenaen su mayoriapor
ambosmercadosjo cualafirmala fortalezadel destinobasadaen
susprincipalestractivos
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CONSUM®EALIMENTOS Gréfical 3. Lugarde consumade alimentosparael mercadonacional.

Parael turismo nacionalel consumo
de alimentos se concentr6 en

restaurantesfuera y dentro del su Noviembre

- 45.0
hotel paralas clasesmediasy altas 8 40.0
E 35.0 4
El mercado aparece como una 3 o
., . -1
opcibn para un  porcentaje 2 250
X i 3 20.0 -
importantede lasclasesnedias 2 15.0 |
£ 10.0 -
E) 5.0 -
= 0.0
Restaurante | Restaurante uest
Bar (fuera de DELHOTEL Fonda Cafeteria uesto Mercado Otro
ambulante
hotel) (Dentro)

M 105,000 0 mas 0.0 1.3 2.7 0.0 6.7 0.0 4.8 0.0

W 44,300 - 104,000 13.0 8.0 21.9 6.3 10.0 3.3 0.0 0.0

W 14,700 - 44,299 39.1 32.7 30.1 31.3 36.7 26.7 42.9 30.0

11,700 - 14,699 28.3 27.3 18.5 12.5 30.0 40.0 28.6 20.0

M 8,600- 11,999 17.4 18.7 19.9 31.3 13.3 23.3 23.8 40.0

W 3,400 - 8,500 2.2 8.0 6.2 18.8 0.0 6.7 0.0 10.0

Menos de 3,399 0.0 3.3 0.7 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

M Otro 0.0 0.7 0.0 0.0 3.3 0.0 0.0 0.0
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Lainformaciénque a continuacionse presentacorrespondeal levantamiento

de datosdel 28 al 30 de julio de 2016a 455 ciudadanosnayoresde edaden la

ciudadde PuertoVallarta Seaplicoun muestreoaleatoriosimplemedianteun - Grafical4. Ingresajuincenabproximadapor municipio
instrumentoque constade 30 reactivos Laestimacionde la muestraserealizd deresidencia.

tomando como universo255,681 habitantesen el casode Puerto Vallartade

acuerdoal ultimo censo(INEGI2010 con un nivel de confianzadel 95%Yy un

error de estimacionde 5% En Puerto Vallartala aplicacionse realizoen las

coloniasCentro, Pitillal, Ixtapa,LasJuntas Aramara,Mojoneras,Auroray Los ] ‘

SaucesEnel casode Bahiade Banderasla aplicaciorserealizen localidades Ingreso quincenal aproximado

tanto de la costacomode la zonavalledel 10 al 12 de noviembrede 2016  **° w2

tomando como base las de mayor representatividad en términos zsg -
demogréficosLaestimaciénde la muestraserealiz6con baseen un universo 157

de 124,205 habitanteINEGI2010. 150 10 115

538 I I wo
[] ull

Enamboscasostanto en PuertoVallartacomoBahiade Banderaslos 100 71

2641 48 2.9

ingresosno se encuentranrelacionadoson la antigiedaden el trabajo,esde ~ ** =0 B m °
llamar la atencionel alto porcentajecon ingresoquincenales'je ciudadanos 00 Menosde1000 1,002,500 2,500-4,000 4,005,500 55006,000 £000-7,500 Misde 7500 Gano por temporada
con ingresode 1 o 2 salariosminimosen los dos municipios,asi como la , e
opciond 3 I pprai S Y LI2 WunéldgidaenBahiade Banderas e B Mo el

Entérminos generalesos encuestadoson mayor nivel educativoy
mayores ingresos manifiestan una mayor conciencia de los efectos
inflacionarios que les afecta por vivir en un lugar turistico, aun asi,
practicamenteen sumayoriay de manerageneralizadae ve al turismo como
una actividadque les beneficiadirecta o indirectamente,es decir, se acepta

comoalgomuy positiva
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Encuantoa la percepcionde la sociedaden

torno a mejorar la relacion con hoteles 'y

visitantes, se identifica una apreciacion
diferenciadaentre los habitantesde Puerto
Vallartay Bahiade Banderasal considerar
los primerosque el promoveractividadesn

conjunto localesvisitantes no ayudaria
muchoparamejorarlarelacién,en contraste
con los habitantesde Bahiade Banderas
cuyo porcentaje de aceptacion hacia este
tipo de actividadeses mayoren 14% Sin
embargo, hay una cercaniaen criterio en

otros aspectos pasara playaa hotelesy

estacionarsegratuitamente  Asimismo, la

opcion & LJ2 Rasddder a  hoteles en

temporadad I 2apagececomo unaposible
demandageneralizadale los habitantesde

laregion

% ciudadanos Base

70.0
60.0
50.0
40.0
30.0
20.0
10.0

0.0
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Gréfical5. Percepcidrdela poblaciérenPuertoVallarta.

¢Le ayudaria a mejorar la relacion con hoteles y visitantes...?

53.2
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A B EEB
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24 B 229
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H B R EEns
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Acceder a hoteles en
temporada baja (precio
accesible)
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Gréfical6. Percepciordela poblaciorenBahiade Banderas.
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PUERTO VALLARBBHIA DE BANDERASResumerejecutivo juliediciembre2016

w De acuerdoa la encuesta,en Puerto
Vallarta4 decada 10 habitantesmayores de

18 afos son nacidos en otro lugar,
incrementandose la cifra en el caso del
municipio de Bahiade Banderas,cuya cifra
asciendea 7 de cadalo.

ula percepcionde peligrosidaden cuadra,
colonia, pueblo y municipio es mayor en
personas que tienen ingresos por mas de
7,500 pesos quincenales Este segmento
poblacionakiende a tener mayorexigenciaen
el cumplimientode esterubro por partede los
gobiernodocales

w En el @&mbito municipal,laevaluacion
del gobierno es congruente con el contexto
nacionalsibien,la percepciordel desempefio
tiene una tendencianegativaen todos los

niveles socioecondémicospara quienes se

dedicanal campoy gananpor temporada,la

evaluaciontiende a ser mas positivaque el

restode lossegmentospoblacionalegn Bahia
deBanderaggrafical?).

o Observatorio Integrale laRegionTuristica

Grafical7.Evaluaciorlel gobierno municipadle Bahiade Banderas

poringresos.

§

70.0
& 60.0
= 50.0
3 40.0
o 30.0
§ 20.0 |
W RTEIEIAIE
2 0.0 -
§ Gano por
8 Menos | 1,000- | 2,500- | 4,000 | 5500- | 6,000 | Méasde temzorad
g de1,000 2,500 4,000 5,500 6,000 7,500 7,500 j
S (Cosechsg
/ga....
m Muymalo 18.2 15.9 19.0 222 20.0 30.0 22.2 0.0
Malo 13.6 23.0 14.3 222 20.0 0.0 222 18.2
Regular 50.1 43.4 43.7 41.3 40.0 50.0 44.4 45.5
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de Banderas. Resumerjecutivo

1. Introduccion

Puerto Vallarta surgio como destino turistico a mediadosde la décadade los sesentay se ha posicionadocomo uno de los mas
importantesanto en elambitonacionaktomointernacional

Suexpansionmpulséel crecimientode unaregionturisticacompartidapor dosmunicipiosde los estadosde Jaliscoy Nayarit,dondese
ubicandosde losdestinosturisticosmasimportantesdel PacificdMexicanoPuertoVallartay LaRivieraNayarit

A la par del desarrolloturistico de la region se ha incrementadoy diversificadda oferta de serviciosturisticos,pasandodel hospedaje
hotelero tradicionala una ampliavariedadde modalidadesjue van del TiempoCompartidoa los CondominiosTuristicosy las nuevas
formaspromovidasa travésde lasTIGS.

Lagastronomiaocupaun lugar cadavezmasrelevanteen el desarrollodel destinoturistico que cuentacon restaurantesnacionalese
internacionalesgjuelo colocaren el mapade losdestinosgastronomicospferta que acompafdosfestivalesy eventosgastronémicosque
sedesarrollarcadavezconmayorfrecuenciaen laregion

Elproductoturisticosehadiversificadae lasactividadedradicionalegde soly playaque dieronorigenal destino,a otrasenfocadasn el
turismodeportivode naturalezasaludy congresoy convenciones

Ladiversificaciorde losproductosturisticosy la dinAmicade lasempresagjue losconformanconstituyerel objeto de estudiode la oferta
turistica Lo anterior con el fin de identificar su comportamientoen cuanto a incremento,disminucion,cambioso adaptaciones,que
permitanidentificarsu situacionactuale identificarlasareasde oportunidadparaun mejordesarrolladel destina

It
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o0 Estudiodela Ofertadel TurismcenlaregionP\ BB Resumermjecutivo
-
o Diagnoésticale la Oferta 1.1 Ofertade alojamientonoregulado
Elestudiode la ofertainicié en el Gltimo cuatrimestre Elaugede lastecnologiasen la actividadturisticaha detonadonuevos
de 2016 con un diagnosticobasicoparaidentificarla modelosde hospedajeque escapana la regulacién toda vez que su
cantidady tipo de oferta de servicioscon los que contrataciénse realizadirectamenteentre el compradory el vendedor
cuenta el destino turistico, cuyos resultados sin el compromisode recibos o facturas, o a través de empresas
preliminaresepresentaracontinuacion virtuales que fungen como intermediarioy dificultan la identificacion
dellugaro formaenqueserealizeel paga
1. OfertadeHospedaje Dicha modalidad se realiza tanto en casas habitacion como en
La region cuenta con una amplia oferta alojamiento condominiosturisticos, cuyos propietarios los habitan por reducidos
integrada por una variedadde hoteles de diferentes periodosde tiempo, asicomo por particularesque agregansuscasas,
tipos y categoriasque suman 234 unidades con departamentoso habitacionesen alquiler al turista; modalidadque es
34,000 cuartos hoteleros, con una ocupacion cadavezmasrecurrentey de la que no setiene registroalguno,por lo
promedioanualentre 60y 90 por ciento, segundatos gueconstituyeunode losprincipaleobjetosde estudia
del Anuarioestadisticade Jaliscoy el Barometrode la
RivierdNayaritde 2015

La oferta extrahotelera se ha incrementado en
diversasnodalidadesentre lasque destacael Tiempo
Compartido, con una oferta aproximadade 15,000
unidadesde diversostipos que van desdecuartosde

hotelhastaexclusivasillas(RCI2015).
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2. Establecimientoge AlimentosyBebidas

La oferta gastronémica de la regibn se ha incrementado
considgablemente y suma aproximadanente 3140 unidades
econdmicagsle diversogyiros,comorestauranteonservicioala carta,
antojitosmexicanoy restaurantesle comidarapida,entre otros,segun
datosdel Padronde Licenciasle PuertoVallartay Bahiade Banderagle
2016

3. Mediosde Transporte

Elmunicipiode PuertoVallartaconcentralostres principalesnedios de
accesoa la region a travésdel AeropuertolnternacionalGustavo Diaz
Ordaz,la AdministraciénPortuarialntegraly la Centralde Autobuses,
gue en sumageneranmasde 76,979 operacionesal afiloy conello el
movimiento de mas de tres millonesde pasajerosal afio (SETUJAL,
2015.

El transporte aéreo es responsabledel 78% de los movimientosde
pasajerosen contrastecon el transporteterrestre responsablalel 12%

y el 10%deltransportemaritima
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4. Serviciosomplementarios

La regibn cuenta con una amplia variedad de servicios
complementarioscomo Agenciasde Viajesy Administradorasde
Destino (DMC), renta de autos y transportadoras turisticas
especializadague conjuntosuman654 empresasle servicios

5. Ofertapor ProductoTuristico

a. Recreacion

Laregionofreceunaampliagamade actividadesecreativapara los
diferentes segmentos de turistas que lo visitan, como los 8
balnearios,1 zooldgico,9 Centroscomercialeqdplazas)y 8 Casinos
de juego, asicomo las mas de 100 empresasdedicadasa realizar
tours terrestres,acuaticosy aéreos (Padrénde Licenciage los H.
Ayuntamientosle PuertoVallartay Bahiade Banderas2016).

b. Deportes

Los deportes constituyen la segunda actividad turistica mas
importante del destino haciala cual se ha diversificadola oferta
recreativade la region, con a los 8 camposde golf con los que
cuenta la regién, 1 campo de Polo con actividadescomo la
equitaciony tiro conarco,que cobrancadavezmasimportancia

o Observatorio Integrale laRegionTuristica
Resumemjecutivo
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-
C. Turismccultural
Laoferta de actividadegarael turismo cultural esrealmentereducida,
debidoa que se cuentasolamentecon 2 museosy 14 galeriasde arte
del sectorprivadoque se dedicanprincipalmentea la comercializacion
de pinturasde artistaslocalesy extranjeros

d.  TurismdNautico

Elturismo nautico es otra de las actividadesde mayorrelevanciaen la
regionque cuentacon4 marinasturisticasunaen PuertoVallartay tres
en Bahiade Banderasentre la que destacaa de la Cruzde Huanacaxtle
por ser la de mayortamafioen la region Lasmarinasturisticasson el
escenaricen el que sedesarrollanos eventosde mayorrelevancigpara
el turismo nautico, como son los torneos de pescade pez velay las
regatasgque se llevana caboen forma anualy gozande reconocimiento
internacional

e.  TurismodeNaturaleza

Lariguezanatural de la region de Puerto Vallartay Bahiade Banderas
ofrece las condicionespararealizardiversasactividadesde ecoturismo,
para ello cuentacon 5 empresasespecializadagn la observacionde

ballenajorobada, 2 clubes dedicadosa la observacionde avesy 1

campamentdortuguero.
It

Observatorio Integral
de la Regién Turistica




